L.6dz wyplywa na szerokie wody

Agencija interaktywna GoldenSubma-
rine liczy na znaczne zwigkszenie przy-
chodow w tym roku. Rozbudowuje
dziat strategii i planuje akwizycje.

GoldenSubmarine chee zwickszy¢ pray-
chody przynajmnicj o 25 proc. praede
wszystkim przez poszerzenic wspalpracy
7 obeenymi klientami. Przykladem bardziej
kompleksowego podejscia do obstugi klien-
tow jest jeden 7 ostatnich projektow dla
Skody, w ktdrym agencja nie tylko opraco-
wala serwis do zarzadzania relacjami z dzien-
nikarzami, lecz takie przeprowadzila wiréd
nich akgje informacyjna. Realizacje tego ty-
pu projektéw ma ulatwic¢ m.in. mocnicjszy
deial strategii.

W najblizszym czasic w firmic pojawi sic
dyrekror straregii — agencja rozmawia # trze-
ma kandydatami, z kioryeh dwach ma do-
swiadezenie ATL-owe. Obeenie za ten dwu-
osobowy dzial odpowiada Grzegorz Krze-
mien,  wiceprezes  GoldenSubmarine,
a funkeje zastepey dyrektora dzialu pebni
Cezary Roiuiski, keory 2 drugim plannerem

pracuje w w.
fowic agendji chc.; jednak, 'i.u.'h)' ST
pracowali rownolegle w Warszawie i Pozna-
niu, gdzie sa zlokalizowane oddzialy. Jest o
spowodowane m.in. tym, ze duiy cagsé pro-
jektow firma realizuje w Poznaniu, bo tam
anajduja si¢ siedziby jej klientow, np. moto-
ryzacyjnych: Skody, Volkswagena, Audi czy
Porsche. — Cheemy, #eby dyrektor calego
dzialu byt wlasnic w Poznaniu. Rozmiesz-
czenie strategow w dwdich miastach ma nam
zagwarantowad bliskos¢ obecnych i pray-
sehyeh klientéw — mowi Grzegorz Krzemien.
mie zalezy tez na pozyskiwaniu klien-
tow aktywnych marketingowo i zaintereso-
wanych dhugofalowa wspolpraca.

Ostatnio agencja wzmocnila tez dzial
kreacji. Praybyli grafik Maciej Mach (weze-
sniej Wide Open) i dwach flash develope-
row: Bartlomicj Jerzy (Fama) i Greegorz Mi-
chlicki (Wide Open).

Doswiadczenie w cenie. GoldenSubma-
rine ma zamiar rozwijad skale biznesu row-
nici przez akwizycje. Obeenie prowadzi roz-

mowy na temat fuzji z kilku-
nastoosobowa agencjy interak-
tywna. Negocjacje sa jednak
na wstepnym ctapie, dlatego
preedstawiciele agengji nie po-
daja wigeej szczegolow na ten
temat.

Zdaniem Grzegorza Krze-
mienia fuzje to n
sob na poszerzeni
klientéw. Dodaje, ze firma
chee w ten sposob m.in. roz-
wina¢ kompetencje kreatyw-
ne, a preeprowadzenie trans-
akeji ulatwi ubiegloroczne do-
swiadezenie. GoldenSubma-
rine powstata bowiem w lutym ub.r. z pola-
czenia poznaniskiej agencji Conecto i war-
szawskiej Isens. Firma zatrudnia 60 oséb
i obstuguje 50 klientéw. Do najwickszych
nalezg mein.: Audi, Big Star, EMI Music,
Fortis Bank, Media Markt, Saturn Polska,
Shell Polska i Skoda Auto Polska.

Opracz Grzegorza Krzemienia zarzad
agencji tworz prezes Michal Grayb-
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kowski, odpowiedzialny za finanse i kon-
takty technologiczne, cztonck zarzadu
Marcin Gruca, odpowiedzialny za reali-
zacje projektow, i dyr. zarzadzajaca Mar-
ta Krysik.

W 2008 1. GoldenSubmarine osiagnela
8 min 2t praychodéw i zysk netto w wysoko-
$ci 800 tys. zl.
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