@@ Nie wyla¢ marki z kgpielqg. O rebrandingu
{ Rozmowa z Katarzyng Stqpér i Mariuszem Przybytem z Brand New Attitude

Najwazniejsze zasady rebrandingu? Blanding - tego unikamy jak ognia!

Rebranding polega na gtebokim zrozumieniv marki,

‘ Odkryquie tOisqm°§Ci poznaniy, jaka naprawde jest i co jq charakteryzuje.

WESSAINTAURENT . SAINT LAURENT

Rebranding to poszukiwanie tych cech marki, ktére R —_— . BALENCIAGA
pozwalajg na dalsze rozbudowywanie jej, by stata sie
wielka.

BURBERRY . BURBERRY

Lovdon, Ergland LONDON ENGLAND

Rebranding to znajdowanie tego, czym marka moze by¢ -
nie tylko dzi$, ale takze w przysztoici.

Berluti - BERLUTI

Paris
PARIS

W rebrandingu trzeba pamietad, ze aby narracja byta
wiarygodna, musi byé autentyczna - zgodna z
rzeczywisto$ciq marki i jej rzeczywistymi dziataniami. BALMAIN  BALMAIN

PARIS

Zrédto grafiki: https://fluxbranding.com/the-rise-of-blanding/

Rebranding pomaga uporzgdkowad wszystkie elementy

komunikacji, by marka byta konsekwentna i wiarygodna.

,Blanding” to zjawisko, w ktérym marki - w pogoni za prostotq i
minimalizmem - tracq unikalno$é i stajq sie do siebie tudzgco
podobne. Chodzi o unifikacje stylu projektowania: proste,
Dobrze przeprowadzony rebranding wymaga jasno geometryczne logotypy, mocno ograniczona paleta koloréw,
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okreslonej strategii, ktéra wyznacza kierunek dziatan i SI‘I“G teglczne pOdeISC|e bezszeryfowe kroje pisma i mocny nacisk na funkcjonalnosé

dtugoterminowe cele. identyfikaciji wizualne| (czesto kosztem wyrazistosci).
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